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I L S O C I O L O G O

Entrare nel mondo-casa radicale delle nuove generazioni

E D I T O R I A L E S O M M A R I O

ROTTA SUL FUTURO
E FIORISCE L’UNIONE

FRA LE ARTI

di S I L V I A N A N I

U na Design week che si apre sotto
l’insegna di sentimenti opposti.
L’energia che accompagna sem-
pre la settimana più frizzante

dell’anno, dove le aziende e i progettisti
giocano tutte le loro carte per proporre il
meglio, e l’insicurezza data dallo scenario
geopolitico, in primo luogo il tema dazi
con le paventate ricadute sull’export. Ma il
sistema design ci sta dimostrando — lo
vedrete sfogliando il nostro Speciale, sud-
diviso in due fascicoli tanto è ricco di sto-
rie, anteprime, analisi — di saper rispon-
dere con la bravura e la passione che da
sempre lo connotano, anche a questi venti
di incertezza.
Tra installazioni ragionate, dimore stori-

che rivelate, mostre e performance, la cul-
tura è tornata ad essere, finalmente, al cen-
tro della narrativa. Unendo negli intenti
Salone del Mobile (che quest’anno sfodera,
tra gli altri, l’asso Bob Wilson in dialogo
con la Pietà Rondanini) e un certo Fuorisa-
lone che, nel profluvio (sempre ahimè ec-
cessivo, a concreto rischio caos) delle pro-
poste, ci indurrà per esempio a una rifles-
sione politica con Philippe Starck, all’Orto
Botanico, per poi godere al Teatro Lirico di
una pièce teatrale, protagonisti i mobili.
Ecco, l’unione tra le arti, con i registi che

diventano designer, e artisti capaci di dare
forma a prodotti veri pensati per entrare in

collezione, è la tendenza che illustriamo
nel Primo piano. Da Pedro Almodóvar, che
ci introduce in esclusiva alla sua passione
intima per l’interior, ai giovani artisti di cui
raccontiamo tante prime collaborazioni. È
il perché di questa contaminazione a dover
indurre a riflettere: se le aziende oggi cer-
cano la fantasia, il sogno, la capacità di
osare negli artisti più che nei designer si
tratta di scarso coraggio o semplice inna-
moramento? Forse spetta (anche) agli ar-
chidesigner riconquistare con chiarezza il
proprio ruolo, ricordando che i loro mae-
stri sono i Castiglioni, i Magistretti, i Belli-
ni. A cui non mancavano idee di rottura né
la sicurezza e la tenacia di argomentarle ai
«loro» capitani d’impresa.
E a proposito di aziende, lo leggerete in

varie storie, il pensiero sul futuro è un
tema caldo. Ultime generazioni finalmente
in ruoli di comando o avvicendamenti da
preparare, ma soprattutto la consapevolez-
za che c’è un nuovo consumatore, giovane,
smart, dal gusto internazionale, da far in-
namorare. Ciascun marchio con il proprio
stile, tutti uniti dalla qualità e dall’eccellen-
za che sono il nostro patrimonio e contri-
buiscono a fare del design un sistema. Ri-
cordando che solo salvaguardandolo, mo-
strandone a tutto il mondo la compattezza,
manterremo quel primato che, nessuno lo
potrà mai negare, ci spetta. © RIPRODUZIONE RISERVATA

di F R A N C E S C O
M O R A C E

I l mondo cade a pezzi e l’uni-
ca possibile strategia di ripa-
razione passa attraverso il
dialogo con le nuove genera-

zioni e il vissuto del loro «abitare».
Sincronismo spaziale (tutto conver-
ge in un luogo alla volta) e sincreti-
smo temporale (ogni istante del pas-
sato e ogni idea del futuro vivono
qui, nel tempo presente) ne regola-
no l’esperienza, localizzata non solo
negli smartphone ma anche nelle
loro speciali «alcove domestiche».
Nei 4 nuclei che con Linda Gobbi

raccontiamo nel libro pubblicato da
Egea Ma quale GenZ?, l’avventura
quotidiana vive in un qui e ora che
è un mondo-casa: un concentrato di

oggetti da abitare, in un paesaggio
ad alta intensità vitale.
Le loro esperienze si addensano in

un presente radicale attraverso un
design che diventa progetto esisten-
ziale. La GenZ vive così: immersa in
un laboratorio in cui gli stimoli ven-
gono raccolti e raccontati in tempo
reale, attraverso l’uso di arredi mai
statici, percepiti come fossero ani-
mali domestici.
Per essere radicali e immediati nel

sentire, come loro desiderano, biso-
gna praticare le regole del sincreti-
smo culturale, creando connessioni
inaspettate tra mondi diversi: desi-
gn, architettura, arte, moda. La rete
di oggetti e servizi che essi tendono

come ragni alla ricerca di una preda,
cattura il mondo e nello stesso tem-
po li protegge, evitando che precipi-
tino nel buco nero del futuro. E allo-
ra il design deve nutrire la rete del
ragno, con una molteplicità di sti-
moli da vivere nel presente: con la
magia e la potenza di un Abracada-
bra, che si incardina su una potente
emozione collettiva di intensità, ge-
nerando emozioni memorabili,
spiazzanti, gratificanti. Il mondo im-
pazzito va rigenerato con l’energia
vitale dei ventenni, con gesti creativi
che diventano l’unica terapia possi-
bile, lontana da qualsiasi stile cono-
sciuto.
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Lily Collins, protagonista della serie tv «Emily in Paris»
che rappresenta i CreActives, uno dei nuclei della GenZ
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