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ca possibile strategia di ripa-
razione passa attraverso il
dialogo con le nuove genera-
zioni e il vissuto del loro «abitare».
Sincronismo spaziale (tutto conver-
ge in un luogo alla volta) e sincreti-
smo temporale (ogni istante del pas-

I 1 mondo cade a pezzi e I'uni-

di FRANCESCO

IL SOCIOLOGO

Entrare nel mondo-casa radicale delle nuove generazioni

oggetti da abitare, in un paesaggio
ad alta intensita vitale.

Le loro esperienze si addensano in
un presente radicale attraverso un
design che diventa progetto esisten-
ziale. La GenZ vive cosi: immersa in
un laboratorio in cui gli stimoli ven-
gono raccolti e raccontati in tempo

come ragni alla ricerca di una preda,
cattura il mondo e nello stesso tem-
po li protegge, evitando che precipi-
tino nel buco nero del futuro. E allo-
ra il design deve nutrire la rete del
ragno, con una molteplicita di sti-
moli da vivere nel presente: con la
magia e la potenza di un Abracada-

sato e ogni idea del futuro vivono MORACE reale, attraverso l'uso di arredi mai bra, che si incardina su una potente
qui, nel tempo presente) ne regola- statici, percepiti come fossero ani- emozione collettiva di intensita, ge-
no l'esperienza, localizzata non solo mali domestici. nerando emozioni memorabili,
negli smartphone ma anche nelle Per essere radicali e immediati nel spiazzanti, gratificanti. Il mondo im-
loro speciali «alcove domestiche». sentire, come loro desiderano, biso- pazzito va rigenerato con l'energia
Nei 4 nuclei che con Linda Gobbi gna praticare le regole del sincreti- vitale dei ventenni, con gesti creativi
raccontiamo nel libro pubblicato da smo culturale, creando connessioni che diventano I'unica terapia possi-
Egea Ma quale GenZ?, l'avventura inaspettate tra mondi diversi: desi- bile, lontana da qualsiasi stile cono-
quotidiana vive in un qui e ora che gn, architettura, arte, moda. La rete  Lily Collins, protagonista della serie tv «<Emily in Paris»  sciuto.
€ un mondo-casa: un concentrato di di oggetti e servizi che essi tendono che rappresentai CreActives, uno dei nuclei della GenZ © RIPRODUZIONE RISERVATA
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